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Allgemeine Verlagsangaben

B VERLAGSANSCHRIFT
JM Verlags GmbH & Co. KG
Bahnhofstralle 6

46325 Borken

Telefon  02861/944-0

Internet www.stadtanzeiger-borken.de

B DIREKTKONTAKT

Geschaftsanzeigen 02861/944-124,-282,-283
anzeigenservice@stadtanzeiger-borken.de
02861/944-0
anzeigenservice@stadtanzeiger-borken.de
Prospektbeilagen 02861/944-0
prospekte@stadtanzeiger-borken.de
02861/944-290
redaktion@stadtanzeiger-borken.de

Kleinanzeigen

Redaktion

B ERSCHEINUNGSWEISE
wochentlich freitags

@ VERTEILUNG
kostenlos an die Haushalte im Verbreitungsgebiet

B ANZEIGENSCHLUSS
donnerstags 10 Uhr

B BANKVERBINDUNG

IBAN DE24 4286 13870000801001, BIC GENODEM1BOB
VR-Bank Westmiinsterland eG

B ZAHLUNGSWEISE

Netto nach Rechnungserhalt. Bei Zahlungsverzug entféllt jeder Rabatt,
Verzugszinsen und Einziehungskosten werden berechnet.

@ VERTEILTE AUFLAGE

Borken 9.125 Rhade 2.128 Ramsdorf
Gemen 3.027 Lembeck 1.495 Velen
Burlo 1.165 Grol3 Reken 2.055 Hochmoor
Weseke 1.648 Klein Reken 526 Sudlohn
Marbeck 557 Bahnhof Reken 1.423 Oeding
Raesfeld 2.570 Maria Veen 1.122 Gesamt
Erle 1.113 Heiden 2.666

Siidlohn

Oeding

Hochmoor
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- :?ded Heiden Maria Veen
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e Rhade

Als Mitglied im Bundesverband Deutscher Anzeigenblatter (BVDA)

ldsst der Stadtanzeiger regelmédBig und unabhdngig eine Auflagen-
kontrolle durchfiihren. Damit erhélt die werbetreibende Wirtschaft
verldssliche Daten fir eine zielgenaue Werbung.
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Technische Daten

SATZSPIEGEL

Format 350x 520 mm
Satzspiegel 322,5x488 mm

Spaltenzahl 7

Spaltenbreite 43,5 mm
1/1 Seite 3.220 mm (460 x 322,5 mm)
Panoramaseite 460 x 674 mm

SPALTENBREITEN

1-spaltig 43,5 mm
2-spaltig 90,0 mm
3-spaltig 136,5 mm
4-spaltig 183,0 mm

5-spaltig  229,5 mm
6-spaltig 276,0 mm
7-spaltig  322,5mm

TECHNISCHE INFORMATIONEN

Bilddatenauflosung

Linienstarke
Tonwerte
Druckpunktzuwachs
Negativschrift
Gesamtfarbauftrag
Unbuntaufbau (GCR)
Farben

Rasterweite

Farb- und Graustufen 300 dpi,

Strich 600 dpi,

Strich mit Raster max. 1200 dpi

(jeweils bei OriginalgroBe)

mindestens 0,3 Punkt

mindestens 10 %

26 %

mindestens 8 Punkt in halbfett

max. 220 %

max. Fldchendeckung in Schwarz mindestens 85%

HKS-Farben aus CMYK-Aquivalenten anlegen, keine
RGB-, LAB- und Duplex-Daten, Pantone oder eigene
Zielfarbprofile verwenden.

(geringf. Abweichungen v. Originalton vorbehalten)

48 Linien / cm =122 Ipi

Digitale Druckdaten

AUFTRAGSUBERMITTLUNG

Getrennt von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche Auftragserteilung
mit allen fiir die Auftragsabwicklung notwendigen Angaben erforderlich. AuBer-
dem ist dem Auftrag eine Kopie der Anzeige beizulegen sowie ein Ansprechpart-
ner mit Telefonnummer fiir eventuelle Riickfragen bei fehlerhaften Ubertragun-
gen zu benennen.

DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN

Alle Schriften mussen eingebettet oder in Zeichenwege umgewandelt sein.
Der externe Hersteller tragt die Verantwortung flr die Qualitat der drucktechni-
schen Aufbereitung. Offene Dateien sowie Daten aus Office-Anwendungen (z.B.
Word, Excel, Power-Point) sind fiir den Druckprozess nicht geeignet. Der Verlag
Ubernimmt keine Verantwortung fiir Weiterverarbeitung und Druck von An-
zeigen, Grafiken und Schriften, die in offenen Dokumenten gestaltet und uns
gesandt wurden.

DIGITALE UBERMITTLUNG

FTP Zugangsdaten unter Telefon 02861 944-185
E-Mail daten@stadtanzeiger-borken.de



Anzeigenpreise geschaftlich

® GESCHAFTSANZEIGEN (€/mm)

Anzeigenteil 4c
Grundpreis (€/mm) 2,07
Ortspreis (€/mm) 1,75
Titelseite 4c
Grundpreis (€/mm) 2,48
Ortspreis (€/mm) 2,11

@ STELLEN INKL. ONLINEPORTAL (€/mm)

4c
Grundpreis (€/mm) 2,63
Ortspreis (€/mm) 2,24

Ab Erscheinungstag 4 Wochen im Onlineportal.

@ MITTLERPROVISION
15%

B RABATTE
Anzeigenanzahl/Mengenstaffelung

ab 6 Anzeigen oder 1.000 mm 5%
ab 12 Anzeigen oder 3.000mm 10 %
ab 24 Anzeigen oder 5.000 mm 15 %
ab 48 Anzeigen oder 10.000 mm 20 %

Sondervereinbarungen maglich.
Anzeigen rabattfahig ab 30 mm.

Allen Preisen ist die Mehrwertsteuer zuzurechnen.

Kleinanzeigen

® GESCHAFTLICH (€)*

3 Zeilen zzgl. MwsSt. 9,27
jede weitere Zeile zzgl. MwSt. 3,09

Chiffre zzgl. MwSt. 4,77
* nicht provisionsfahig.

B PRIVAT (€)

3 Zeilen inkl. MwsSt. 7,56
jede weitere Zeile inkl. MwSt. 2,52

Chiffre inkl. MwSt. 5,68

B INSELANZEIGEN (€)

Zuschlag fir Geschaftsanzeigen
als Insel bei den Kleinanzeigen  15,-



Uberregional werben

Sie mochten Uberregional in verschiedenen Ausgaben werben, aber nur einen
Ansprechpartner haben? Wir lbernehmen gerne fiir Sie die Vermittlung zu
anderen Verlagen und in weitere Gebiete. Sprechen Sie uns einfach an.

ZEITUNGSTITEL UND AUFLAGE (AUSWAHL)

Stadtkurier Bocholt 43.244
Wochenpost Ahaus 41.880 Ahaus
Stadtpiegel Dorsten 38.100 ~
Stadtspiegel Haltern 16.050 \\\
Weitere Gebiete/Partnerverlage auf Anfrage. . L\
Winterswijk )

Bocholt Borken | ien

Raesfeld

Lembeck
embec Haltern

Dorsten



Prospektbeilagen

Ob Prospekte, Flyer oder Handzettel - mit dem Stadtanzeiger erreicht lhre Bei-
lage insgesamt 38.764 Haushalte in Borken, Gemen, Burlo, Weseke, Marbeck,
Raesfeld, Erle, Rhade, Lembeck, Gro3 Reken, Klein Reken, Bahnhof Reken,
Maria Veen, Heiden, Velen, Ramsdorf, Stidlohn, Oeding und Hochmoor.

Mit uns erreichen Sie auch die Haushalte,
die keine Werbung im Briefkasten wiinschen.

Oder moéchten Sie weiter hinaus? lhre Beilagen verteilen wir auch gerne in den
Gebieten unserer Partnerverlage in Bocholt, Ahaus, Coesfeld, Gronau, Dorsten,
Haltern und Wesel.

B PROSPEKTBEILAGENPREISE (€/1.000 Exemplare)

Stiickgewicht bis20g bis30g bis40g bis50g bis60g
Grundpreis 73,50 79,50 86,00 93,70 102,00
Ortspreis 62,95 68,00 73,50 80,00 87,15

Allen Preisen ist die Mehrwertsteuer zuzurechnen.
Mindestauflage 5000 Exemplare.

® ANLIEFERUNG (UNGEBUNDELT)

Aschendorff Druckzentrum GmbH & Co. KG

An der Hansalinie 1, 48163 Miinster

Montags - freitags 7.00 - 15.00 Uhr

Friihestens 6 Tage, spétestens 3 Tage vor Erscheinen
Zentrale Beilagendispo

Telefon 0251/690904721, zbd@aschendorff.de

Versandanschrift

Anlieferzeiten
Anliefertermin
Ansprechpartner

@ DURCHFUHRUNG

1. Die Durchflihrung ist von der rechtzeitigen Vorlage eines Musters abhangig. Wenn
Beilagen fiir zwei oder mehr Firmen werben oder Fremdanzeigen enthalten, behalt
sich der Verlag die Ablehnung oder Hoherberechnung des Auftrages vor.

2. Alleinbelegung sowie Konkurrenzausschluss kénnen nicht eingerdumt werden. Bei
Vorlage mehrerer Beilagenauftrage fiir einen Tag konnen die Prospekte auch ineinan-
dergesteckt der Stadtanzeiger-Ausgabe beigefiigt werden.

3. Bei Teil- oder Gesamtbelegung erfolgt ein kostenloser Beilagenhinweis. Erscheint
dieser Hinweis versehentlich nicht, besteht kein Anspruch auf Rechnungsminderung.

4. Die Beilagen miissen so beschaffen sein, dass sie maschinell verarbeitet werden
koénnen. Das Einlegen von Prospekten mit Leporello- oder Altar-Falz oder aufgekleb-
ten Postkarten auf der AuRenseite ist nicht moglich.

5. Beilagenauftrage werden mit der iblichen Sorgfalt erledigt. Der Verlag haftet nicht
fiir den Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege. Anspruch auf Minderung
oder Schadensersatz entféllt, wenn mehrere Beilagen zusammenhaften und einem
Zeitungsexemplar beigefiigt werden.

6. Bei nicht termingerechter Anlieferung sowie bei nicht fristgerechtem Ruicktritt be-
hélt sich der Verlag eine Ausfallgebiihr in Hohe von 50 % auf der Basis der niedrigsten
Gewichtsstufe vor.



Memo-Sticker

Ihr Memo-Sticker auf der Titelseite des Stadtanzeigers steht fir eine exklusive
Werbeform mit hoher Beachtung. Der Memo-Sticker ist ein extrem auffalliges
Werbemittel auf der Titelseite im direkten Sichtfeld der Leser. Die selbstkle-
bende Werbung verschafft hrem Angebot maximale Aufmerksamkeit und
bleibt im Kopf. Formen und Gestaltungsmaoglichkeiten sind dabei keine Gren-
zen gesetzt.

Uberraschen Sie Ihre Kunden doch mit einem Gutschein oder einem ganz be-

sonderen Angebot. Und alles aus einer Hand: Wir tibernehmen die Produktion
und bei Bedarf auch die Gestaltung Ihres Memo-Stickers.

@ MEMO-STICKER (€/1.000 Exemplare)

ab 109,00
ab 93,00

Grundpreis
Ortspreis

Allen Preisen ist die Mehrwertsteuer zuzurechnen.

Sonderseiten

Wir haben regelmafig Sonderseiten zu Themen wie Bauen und Wohnen,
Automobil, Ausbildung sowie lokale Sonderthemen und Veranstaltungen.

8 Stadtanzeiger

Auto ABC
Nachhaltige Mobilitat

Stadtanzeiger

Bauen und Wohnen

Langlebigkeit Mehr Energieeffizienz

“““““““““““ ——

et 2 o9

Ausbildung heute

Orientierqu auf der %uche F

Welcher Beruf passt?  Bewerbungstraining D

OEE BN SOHGHEN
-




Ansprechpartner

b

@ ISABELL THESING 8 WERNER OSSKOPP
Objektleiterin / Medienberaterin Medienberater

Tel. 02861/944-124 Tel. 02861/944-282
i.thesing@stadtanzeiger-borken.de osskopp@stadtanzeiger-borken.de

B CLAUDIA HIEBY B SOPHIA BOCKENFELD
Redakteurin Kundenservice/Beilagen
Tel. 02861/944-290 und -291 Tel. 02861/944-357

redaktion@stadtanzeiger-borken.de bockenfeld@stadtanzeiger-borken.de



Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und Prospektbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften sowie Online-Anzeigen

1.

2.2

3.2

Anwendungsbereich

Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB) gelten fir alle Werbe-
auftrage in Print- und Digitalpublikationen der JM Verlags GmbH & Co.
KG, vertreten durch die Geschéftsfiihrer Stephan Schmidt und Katrin
Scheimann, Bahnhofstral3e 6, 46325 Borken ( im Folgenden ,der Verlag®,
Vertragspartner des Werbungtreibenden/Inserenten ).

Fir die Vertragsbeziehung zwischen dem Verlag und dem Werbungtrei-
benden gelten ausschlie3lich diese AGB sowie etwaige individuelle Ver-
einbarungen. Die Anwendbarkeit von AGB des Werbungtreibenden ist
ausgeschlossen, sofern die Parteien nicht ausdriicklich im Einzelfall etwas
anderes vereinbart haben.

Vertragsgegenstand

Ein Werbeauftrag ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung eines oder
mehrerer Werbemittel in einer Druckschrift oder im Internet sowie in
Social Media des Verlages zum Zwecke der Verbreitung. Diese AGB gel-
ten fiir den Werbeauftrag und alle Folgeauftrage, auf3erdem gilt die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses giiltige Preisliste des Verlages. Die in der
Preisliste genannten Erscheinungstermine der Publikationen sind unver-
bindlich und kénnen vom Verlag bei Bedarf kurzfristig dem Produktions-
ablauf angepasst werden.

Die AGB gelten auch fiir Beilagenauftréage. Der Verlag nimmt Beilagenauf-
trage grundsatzlich erst nach Vorlage eines Musters an.

Vertragsabschluss

Werbeauftrage konnen mit allen gangigen Kommunikationsmitteln
(insb. telefonisch, schriftlich oder per E-Mail) aufgegeben werden. Der
Verlag haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

Der Auftrag kommt zustande durch die Bestellung des Werbungtrei-
benden/Inserenten (Angebot) und die Annahmebestdtigung durch den
Verlag in Textform oder durch Zusendung der Rechnung. Der Verlag ent-
scheidet frei, ob er einen Werbeauftrag annimmt. Bei Buchung mehrerer

33

34

35

3.6

3.7

Auftrdge kann auch ein Einzelabruf nach sachgeméaBem Ermessen abge-
lehnt werden.

Werbeauftrage werden nach ihrem tatsachlichen Inhalt rubriziert und ver-
gltet, nicht nach einer etwaig vom Werbungtreibenden angegebenen
abweichenden Rubrizierung.

Ein Werbeabschluss ist ein Vertrag tUber die Schaltung mehrerer Werbe-
mittel unter Einbeziehung von Sonderkonditionen des Verlages, wobei
die einzelnen verbindlichen Werbeauftrage erst durch den Abruf des Wer-
bungtreibenden und die Bestatigung des Verlages in Textform zustande
kommen. Ein Abruf ist die Aufforderung des Werbungtreibenden an den
Verlag, auf Grundlage des Abschlusses ein bestimmtes Werbemittel zu
veroffentlichen. Ein Werbeabschluss berechtigt zum Abruf der Einzel-
auftrage innerhalb eines Jahres. Die Abrechnung erfolgt jeweils fir den
Einzelauftrag. Gibt es am Ende der Laufzeit des Werbeabschlusses eine
Minderabnahme gegentiber dem im Werbeabschluss vereinbarten Wer-
bevolumen, werden die geschalteten Werbemittel nachtraglich mit dem
realen Volumen und der dafiir gliltigen Rabattstaffel abgerechnet und der
Mehrbetrag nachtraglich abgerechnet.

Ein Anspruch auf Veroffentlichung in einer bestimmten Ausgabe bzw. in
einem bestimmten Ressort besteht nur, wenn dies ausdrticklich verein-
bart wird. Sollte ein Werbemittel in einer bestellten Ausgabe oder einem
bestellten Digitalressort nicht platziert werden kénnen, ist der Verlag be-
rechtigt, das Werbemittel zum gleichen Preis in der nachsterreichbaren
Ausgabe oder in einer Ausgabe mit gré3erem Verbreitungsgebiet zu plat-
zieren, wenn es nicht fiir die Bestellung einer bestimmten Ausgabe einen
objektiven, dem Verlag mitgeteilten Grund gibt.

Bei Werbeauftragen besteht kein Widerrufsrecht fiir Verbraucher. Nach
§ 312 g Abs. 2 Nr. 1 BGB ist der Widerruf bei Vertragen Uber Leistungen
ausgeschlossen, die nicht vorgefertigt sind und flir deren Herstellung eine
individuelle Auswahl durch den Verbraucher maf3geblich ist oder die auf
die personlichen Bedrfnisse des Verbrauchers zugeschnitten sind.

Der Werbungtreibende ist berechtigt, die Veroffentlichung eines bereits
erteilten Werbeauftrags in Textform abzusagen, sofern die entsprechen-
de Publikation nicht bereits in Druck gegangen ist. Er hat allerdings das
auf die Veroffentlichung des erteilten Werbeauftrags entfallende Entgelt
trotzdem zu bezahlen.



4.2

4.3

5.

6.1

6.2

6.3

6.4

Korrekturen

Korrekturabziige von Werbemitteln werden nur bei ausdriicklicher Ver-
einbarung fur geschaftliche Auftrage vom Verlag geliefert. Korrekturen
des Werbungtreibenden werden nur berlicksichtigt, wenn sie bis spates-
tens eine Stunde vor Anzeigenschluss eingehen.

Sofern eine Korrektur gewiinscht wird, die nicht auf einer Abweichung
des Korrekturabzuges vom Auftrag beruht, ist der Verlag berechtigt, fir
die Korrektur eine zusatzliche Pauschale zu berechnen.

Ein Anspruch auf Riicksendung eingesendeter Vorlagen besteht nicht.
Soweit nichts Abweichendes vereinbart wurde, ist der Verlag berechtigt,
diese Vorlagen nach Durchfiihrung des Auftrages zu vernichten.

Chiffre-Anzeigen

Zuschriften auf Chiffre-Anzeigen werden dem Inserenten per Post weiter-
geleitet. Der Verlag ist nicht dafir verantwortlich, wenn die Zuschriften
bei der Post verloren gehen sollten.

Leistungsstorungen

Sollte eine digitale Veroffentlichung aufgrund einer digitalen Stérung
zum gebuchten Termin nicht moglich sein, ist der Werbungtreibende be-
rechtigt, seine Werbemittelveréffentlichung zu einem mit dem Verlag ab-
gestimmten Zeitpunkt kostenlos zu wiederholen.

Ist eine Veroffentlichung (print oder digital) aufgrund hoéherer Gewalt
oder durch vom Verlag nicht verschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen
nicht moglich, wird der Verlag von seiner Leistungspflicht frei, es beste-
hen keine Schadensersatzanspriiche des Werbungtreibenden.

Offensichtliche Mangel der Werbeveréffentlichung miissen innerhalb von
zwei Wochen nach Rechnungseingang in Textform reklamiert werden,
nicht offensichtliche Mangel innerhalb von einem Jahr ab Veroffentli-
chung. Danach sind Gewéhrleistungsanspriiche ausgeschlossen.

Bei fehlerhafter Veroffentlichung eines Werbemittels trotz rechtzeitig ein-
gereichter fehlerfreier Druckunterlagen bzw. Digitaldateien und rechtzei-
tiger Reklamation kann der Werbungtreibende eine fehlerfreie Ersatzver-
offentlichung verlangen, sofern dies nicht fiir den Verlag mit unverhalt-
nismaBig hohen Kosten verbunden ist. Verweigert der Verlag die Nacher-
fullung, lasst er eine angemessene Nacherfiillungsfrist verstreichen oder
schlagt die Nacherfillung fehl, ist der Werbungtreibende berechtigt, die
Verglitung angemessen zu mindern oder vom Vertrag zuriickzutreten.

6.5

7.2

73
74

75

Gewdhrleistungsanspriche von Kaufleuten verjahren nach 12 Monaten,
im Ubrigen gelten die gesetzlichen Verjahrungsfristen.

Haftungsbeschrdankungen

Der Verlag haftet fuir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden,
fuir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der
Gesundheit sowie fiir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrlassiger
Verletzung einer Pflicht, deren Erfillung die ordnungsgemafe Durchfiih-
rung des Werbeauftrags Uiberhaupt erst ermdoglicht, deren Verletzung die
Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung der
Werbungtreibende regelmaBig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist -
abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit — auf den vorhersehbaren, ty-
pischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Im Ubrigen sind Schaden-
ersatzanspriiche gegen den Verlag unabhdngig vom Rechtsgrund ausge-
schlossen.

Soweit die Haftung des Verlages nach den vorstehenden Regelungen
ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haf-
tung der Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen des Verlages.

Unberiihrt bleibt die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz.

Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag verjdhren, mit Ausnahme von
Anspriichen aus unerlaubter oder vorsétzlicher Handlung, in zw6lf Mo-
naten nach dem Zeitpunkt, in dem der Werbungtreibende von den den
Anspruch begriindenden Umstdnden Kenntnis erlangt hat oder hatte er-
langen mussen. Beachtet der Werbungtreibende die Empfehlungen des
Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen
nicht, stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Werbeveroffent-
lichung zu.

Der Werbungtreibende haftet dafiir, dass tibermittelte Daten frei von Vi-
ren sind. Dateien mit Viren kann der Verlag I16schen, ohne dass der Kunde
hieraus Anspriiche herleiten kénnte. Der Verlag behilt sich im Ubrigen
Ersatzanspriche fiir von Viren verursachte Schéaden vor.

Rechte Dritter

Der Werbungtreibende ist allein daflir verantwortlich, dass der Inhalt sei-
ner Werbemittel rechtlich zuldssig ist und er alle fiir die Verdffentlichung
notwendigen Zustimmungen und Rechte Dritter vor Erteilung des Werbe-
auftrages eingeholt hat. Er stellt den Verlag von Anspriichen Dritter we-
gen Veroffentlichung des Werbemittels frei, einschlieBlich der angemes-



9.2

9.3

10.

senen Kosten der Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
das Werbemittel auf seine RechtmaBigkeit hin zu prifen. Wird der Verlag
wegen einer Werbeveréffentlichung auf Veroffentlichung einer Gegen-
darstellung in Anspruch genommen, so hat der Werbungtreibende die
Kosten fiir diese Veroffentlichung nach der giiltigen Preisliste des Verla-
ges zu Ubernehmen.

Rechnungsstellung

Rechnungen fiir die Veroffentlichung von Werbemitteln werden inner-
halb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum fallig und zahlbar.

Der Verlag ist bei Zahlungsverzug berechtigt, die Ausflihrung weiterer
Werbeauftrage (auch aus bereits erfolgten Werbeabschliissen) auszuset-
zen, bis der Verzug beendet ist.

Eine Aufrechnung der Werbevergiitung mit Gegenforderungen des Wer-
bungtreibenden ist nur zuldssig, wenn Letztere rechtskraftig festgestellt
oder unstreitig sind.

Sonstiges

10.1 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

10.2 Erflllungsort und, soweit zuléssig, Gerichtsstand ist Borken.

Stand 01.01.2024



